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w Bydgoszczy

Podstawowe kryteria oceny

semestrl|

Zaliczenie semestru na podstawie obecno$ci na zajeciach, aktywnosci podczas zajeé.
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Cele przedmiotu

Zapoznanie z podstawowymi pojeciami i kategoriami opisujgcymi rézne procesy i formy komunikowania,
dostarczenie schematdéw i konceptualizacji do analizy proceséw komunikowania w szerokim kontekscie
spotecznym, ksztattowanie umiejgtnosci interpretowania zjawisk komunikacyjnych za pomocq narzedzi
marketingu.

Wymagania wstepne

¢ znajomos¢ elementarnych zagadnief dotyczgcych organizacji, marketingu i reklamy, umiejetnosé
organizacji pracy wiasnej i zespotowe.
e umiejetnos¢ wykorzystania wtasnych predyspozycji oraz budowania kompetencji osobistych.

TreSci programowe

semestrl|

e System spoteczny a system komunikacji spotecznej: system, organizacja systemu spotecznego a
dynamika proceséw komunikacyjnych.

e Typy instytucji nadawczych: komercyjne, publiczne, spoteczne, formy instytucjonalizacji i mechanizmy
regulacji, orientacja dyskursywna nadawcy.

e Reklama jako forma komunikowania i kultury popularnej: symboliczne wartoéciowanie produktéw i ustug,
mitologia reklamy, reklama w mediach i przestrzeni spotecznej, tre$ci reklamowe w popularnej rozrywce.

e Konstruowanie przekazu — konstruowanie Swiata przedstawionego: narracja, poziomy budowy przekazu,
rézne rodzaje form i struktur narracyjnych.

e Public relations, reklama i promocja, jako formy komunikacji spotecznej: cechy wspbélne i réznicujgce,
formy i odmiany, wzajemne zwiqzki, charakterystyczne przypadki, natezenie komunikacji spoteczne;.

e Przygotowanie kampanii kryzysowej public relations; organizacja wewnetrznej stuzby public relations,
organizacja wspdtdziatania z otoczeniem w zakresie public relations. Ocena efektywnosci komunikacyjnej
public relations.

e Techniki public relations, wybdr Srodkdw przekazu, zasady wspbtpracy z mediami, ksztattowanie
wazniejszych instrumentdw public relations; prewencyjne i kryzysowe public relations.

e Komunikowanie si¢ w warunkach konfliktu i sytuacjach kryzysowych; elementy okreSlajgce sytuacje
zagrozenia i kryzysu, plan komunikacji kryzysowej, tradycyjne sposoby rozwiqgzywania konfliktéw, techniki,
rozwigzywania konfliktu, manipulacje stosowane podczas rozwigzywania konfliktu.
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Kategorie
- EFEKT UCZENIA SIE Kod efektu
efektow
Wiedza . mie¢ wiedze dotyczqcq finansowych, marketingowych i prawnych P7_MFIT_WO07
aspektébw wykonywania zawodu muzyka
Umiejetnoéci . tworzy€¢ muzyke ujetqg w réznorodne formy, z wykorzystaniem P7_MFIT_U02
réznorodnych technik kompozytorskich
Kompetencje umie¢ w sposdb Swiadomy oraz poparty doSwiadczeniem P7_MFIT_SO03
spoteczne 1 | wykorzystywa€ w réznych sytuacjach mechanizmy psychologiczne
wspomagajgce podejmowane dziatania
2 | posiada¢ umiejetnos¢ krytycznej oceny P7_MFIT_S04
posiada¢ popartg doswiadczeniem pewno$€ w komunikowaniu sie i P7_MFIT_SO05

umiejetnos¢ zycia w spoteczenstwie, przejawiajgce sig w
szczegdlnosci przez:

- inicjowanie i prace z innymi osobami w ramach wspdlnych
projektéw i dziatan,

- przewodniczenie dziataniom, prace zespotowq, prowadzenie
negocjacji i wtasciwg organizacije dziataf,

- integracje z innymi osobami w ramach réznych przedsiewzigé
kulturalnych,

- prezentowanie skomplikowanych zadah w przystepnej formie

Literatura podstawowa

¢ M. Bogunia-Borowska, Reklama, jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakdw 2004.

e A Green, Kreatywno$¢ w public, relations, Warszawa 2004.

e W. Jabtoniski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006.

e  Wiek propagandy, [red.] A. Pratkanis, E. Aronson, Warszawa, 2003.

e M. Tokarz, Argumentacja, perswazja, manipulacja. Wyktady z teorii komunikacji, Gdahsk 2006.
e Fleischer M., Corporate Identity i Public relations, Wroctaw 2003.

Literatura uzupetniajgca

e A Appaduradi, NowoczesnoS$€ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Krakéw 2005.

e M Drogic’:evié—éeéic, B. Stojkovi¢, Kultura: zarzqdzanie, animacja, marketing, Warszawa 2010.

e | Gornicka-Zdziech, Przewodnik zacnego kolekcjonera wedfug F. Starowieyskiego, Warszawa 2008.
e M. Korzeniowska- Marciniak, Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Krakdw 2001.

e J. Sosnowska, Polacy na Biennale Sztuki w Wenecji 1895-1999, Warszawa 1999.

e S. Thornton, Siedem dni w $wiecie sztuki, Warszawa 2011.
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Czego dotyczy modyfikacja




