Promocja i marketing dobr kultury

Nazwa przedmiotu

Wydziat Kompozyciji, Teorii Muzyki i Rezyserii Dzwigku

Nazwa jednostki prowadzqcej przedmiot

program studiéw

Kompozycja i Teoria Muzyki

Teoria muzyki

Publicystyka Muzyczna

Kierunek Specjalnosé Specjalizacja
. pierwszego . . zajecia w pomieszczeniu
stacjonarne . obowigzkowy wyktad zbiorowe
stopnia dydaktycznym AMFN

Forma studiéw

Poziom studiow

Status przedmiotu

Forma przeprowadzenia zaje¢

Tryb realizacji

ROK I ROK I ROK III Liczba godzin kontaktowych z pedagogiem| 15
sem.| | sem.ll | sem.l | sem.ll | sem.l | sem.ll Liczba godzin indywidualnej pracy studenta
0 0 [ 0 O [ punkty ECTS 1
Wybor z Wybor z Wybér z Wybor z Wyborz f *
listy. listy. listy. listy. z0 listy.
ECTS
1
* Forma zaliczenia: Z — zaliczenie bez oceny | ZO - zaliczenie z ocenq | E — egzamin
Koordynator przedmiotu | Kierownik Katedry Teorii Muzyki
Prowadzqcy przedmiot dr hab. Filip Pierzchalski f.pierzchalski@amfn.pl

Metody ksztatcenia

1. | wyktad problemowy

Metody weryfikacji efektow uczenia sie

1. | realizacja zleconego zadania

wyktad z prezentacjg multimedialng wybranych
zagadnieh

2. | Wybor z listy.

kuli”)

aktywizacja (burza mézgéw”, metoda ,$hiegowej

3. | Wybor z listy.




AKADEMIA MUZYCZNA
A H\ mienia Feliksa Nowowiejskiego KARTA PRZEDMIOTU | Wydziat Kompozycji, Teorii Muzyki i Rezyserii DZzwieku

w Bydgoszczy

Podstawowe kryteria oceny

semestrl|

Zaliczenie semestru na podstawie obecno$ci na zajeciach, aktywnosci podczas zajeé.
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Cele przedmiotu

Zapoznanie z podstawowymi pojeciami i kategoriami opisujgcymi rézne procesy i formy komunikowania,
dostarczenie schematdéw i konceptualizacji do analizy proceséw komunikowania w szerokim kontekscie
spotecznym, ksztattowanie umiejgtnosci interpretowania zjawisk komunikacyjnych za pomocq narzedzi
marketingu.

Wymagania wstepne

¢ znajomos¢ elementarnych zagadnief dotyczgcych organizacji, marketingu i reklamy, umiejetnosé
organizacji pracy wiasnej i zespotowe.
e umiejetnos¢ wykorzystania wtasnych predyspozycji oraz budowania kompetencji osobistych.

TreSci programowe

semestrl|

e System spoteczny a system komunikacji spotecznej: system, organizacja systemu spotecznego a
dynamika proceséw komunikacyjnych.

e Typy instytucji nadawczych: komercyjne, publiczne, spoteczne, formy instytucjonalizacji i mechanizmy
regulacji, orientacja dyskursywna nadawcy.

e Reklama jako forma komunikowania i kultury popularnej: symboliczne wartoéciowanie produktéw i ustug,
mitologia reklamy, reklama w mediach i przestrzeni spotecznej, tre$ci reklamowe w popularnej rozrywce.

e Konstruowanie przekazu — konstruowanie Swiata przedstawionego: narracja, poziomy budowy przekazu,
rézne rodzaje form i struktur narracyjnych.

e Public relations, reklama i promocja, jako formy komunikacji spotecznej: cechy wspbélne i réznicujgce,
formy i odmiany, wzajemne zwiqzki, charakterystyczne przypadki, natezenie komunikacji spoteczne;.

e Przygotowanie kampanii kryzysowej public relations; organizacja wewnetrznej stuzby public relations,
organizacja wspdtdziatania z otoczeniem w zakresie public relations. Ocena efektywnosci komunikacyjnej
public relations.

e Techniki public relations, wybdr Srodkdw przekazu, zasady wspbtpracy z mediami, ksztattowanie
wazniejszych instrumentdw public relations; prewencyjne i kryzysowe public relations.

e Komunikowanie si¢ w warunkach konfliktu i sytuacjach kryzysowych; elementy okreSlajgce sytuacje
zagrozenia i kryzysu, plan komunikacji kryzysowej, tradycyjne sposoby rozwiqgzywania konfliktéw, techniki,
rozwigzywania konfliktu, manipulacje stosowane podczas rozwigzywania konfliktu.
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Kategorie
efektow

EFEKT UCZENIA SIE

Kod efektu

Wiedza

znac¢ techniki stuzgce rozwijaniu wyobrazni muzycznej

P6_PM_WO07

Umiejetnosci

tworzy€ muzyke ujetq w formy tradycyjne o réznych obsadach
wykonawczych oraz posiada¢ umiejetnos€ dyrygowania i
wykonywania utworéw fortepianowych w stopniu niezbednym do
prowadzenia dziatalnosci twérczej i pedagogicznej

P6_PM_U02

Kompetencje
spoteczne

samodzielnie podejmowac niezalezne prace, wykazujgc umiejetnosci
zbierania, analizowania i interpretowania informaciji, rozwijania idei i
formutowania krytycznej argumentaciji oraz wykazywac sie
wewnetrzng motywacjq i umiejetnosciq organizacii pracy

P6_PM_S02

efektywnie wykorzystywa¢ wyobraznig, intuicje, emocjonalnos¢,
zdolnos¢ twérczego myslenia i tworczej pracy w trakcie
rozwigzywania problemodw, zdolno$¢ elastycznego myslenia,
adaptowania sig¢ do nowych i zmieniajgcych sie okolicznosci oraz
umiejetnos¢ kontrolowania witasnych zachowan i przeciwdziatania
lgkom i stresom, jak réwniez umiejetnos¢ sprostania warunkom
zwigzanym z publicznymi wystepami lub prezentacjami

P6_PM_S03

posiada¢ umiejetnoé¢ efektywnego komunikowania sig i zycia w
spoteczefistwie, w szczegdlnosci:

-pracy zespotowej w ramach wspdinych projektéw i dziatan,
-negocjowania i organizowania,

-integracji z innymi osobami w ramach réznych przedsigwzieé
kulturalnych,

-prezentowania zadah w przystepnej formie z zastosowaniem
technologii informacyjnych

P6_PM_S05

Literatura podstawowa

¢ M. Bogunia-Borowska, Reklama, jako tworzenie rzeczywistosci spotecznej, Krakdw 2004.
e A Green, Kreatywno$¢ w public, relations, Warszawa 2004.

e W. Jabtoniski, Kreowanie informacji. Media relations, Warszawa 2006.

e  Wiek propagandy, [red.] A. Pratkanis, E. Aronson, Warszawa, 2003.

e M. Tokarz, Argumentacja, perswazja, manipulacja. Wyktady z teorii komunikacji, Gdahsk 2006.
e Fleischer M., Corporate Identity i Public relations, Wroctaw 2003.

Literatura uzupetniajgca

e A Appaduradi, Nowoczesno$€ bez granic. Kulturowe wymiary globalizacji, Krakéw 2005.
e M Drogic’:evié—éeéic, B. Stojkovi¢, Kultura: zarzqdzanie, animacja, marketing, Warszawa 2010.

e | Gornicka-Zdziech, Przewodnik zacnego kolekcjonera wedfug F. Starowieyskiego, Warszawa 2008.
e M. Korzeniowska- Marciniak, Miedzynarodowy rynek dziet sztuki, Krakdw 2001.
e J. Sosnowska, Polacy na Biennale Sztuki w Wenecji 1895-1999, Warszawa 1999.
e S. Thornton, Siedem dni w $wiecie sztuki, Warszawa 2011.

e Strona internetowa Polskiego Komitetu ds. UNESCO www.unesco.pl.

Biblioteki wirtualne i zasoby on-line (opcjonalnie)
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